赞助中国论坛赞助大纲
第一部分 走进天下赞助

天下赞助：中国最专业的赞助运营商

为了您，我们已准备了十年
我们是谁

中国咨询业杀出的一匹黑马

中国赞助界的领头“狼”

中国低成本赞助营销的缔造者

我们的口号

赞助搭台，企业唱戏；

汇聚天下资源，创造天下共赢；

我们的世界，我们的梦想

我们的使命

协助企业成长，富强我的祖国，为中国经济加油！

我们的定位

一万年只做一件事，把赞助营销做到极致，创建全球最具影响力的赞助机构；

我们的方向：

大型赞助的发展中心；赞助服务的权威机构；赞助活动的创新平台；国际交流的协作桥梁；社会活动的楷模标杆。

我们的目标：

全球赞助领域的“兰德” 和“NO。1”

我们的格局：

大平台/大资源/大项目/大格局/大效益/大影响，

我们的优势：

低成本营销；

高水平运作；

流水化作业；

全国分站联动；

专家精英作战；

我们的服务：

专攻大型活动赞助运营、招商、培训、音像书籍，及赞助后续广告、公关、促销配套服务；

我们的资源：

全国专业科研院所、专家教授、媒体网络、社团机构、百名将军，百个名星、政府部委等数千资源；

我们的理念：

你赢我赢，天下共赢！

我们的策略：

联合天下势力，创造天下商机；

对接平台资源，策划事件营销；

线上线下、软文硬广巧妙运作；

高效快速，爆炸传播、超低成本

天下赞助网：   

天下赞助网是全球最大的赞助门户网站和大型活动超市，专门提供全国各大城市赞助信息的检索、发布、共享服务。天下赞助网的目的是让项目商、赞助商、中介商、周边服务商以及赞助参与者无限沟通、有效互动，创造共赢。

天下赞助网也是迄今为止跨区域最多、最广的区域连锁网站，是由各大城市、县镇分站，以及部分地方门户网站组成的“网站集群”，天下赞助网立志成为全球区域连锁第一联盟，

全力打造“百万城乡、网际联动”，以在线联盟的“集团化”运作模式连动众多城市分站，组成天下赞助网联盟集团，实现城际互联，门户相通，让赞助商运作更简便，更快捷，成本更低廉，效果更好。

天下赞助网聚集了大批国内外最著名的科、研、院、所、最顶尖的专家教授和实战精英，是中国最权威的赞助运营专家。我们上托项目商，下托赞助商，横向整合各大媒体资源、行业资源、区域资源，纵向依托各领域专家团队资源，实行一条龙、流水线作业，通过我们精英团队娴熟的专业能力、创意能力、执行能力、传播能力、营销能力，迅速转化为轻松做赞助的坚实后盾，迅速掀起惊涛骇浪，产生爆炸传播，并为您达到低成本、高效能，超值回报。

为客户"降低成本，提高效果，超值回报"是天下赞助网的永远追求。因为"规模化经营，流水线生产"，所以能"降低成本"；因为"专业的人做专业的事"，所以"轻松自如，效率更高"；因为我们专注一点，所以我们更加卓越。我们将把每一次的赞助活动都做成我们与合作伙伴的共同骄傲！ 

赞助活动是现代营销的新式秘密武器，是以小拨大推广品牌，提升销量的迷踪拳，天下赞助网将以大型赞助活动为支点，巧妙通过“线上”与“线下”的互动，“空中轰炸”与“地面部队”的互动，“事件营销与“公关新闻”的互动，为您演译一场波澜壮阔、惊心动魄的绝妙好戏，将是政府、企业、各行业、各领域大型赞助活动的首选合作伙伴。

中国赞助领跑者：张春健

张春健，中国赞助营销第一人、亚洲顶尖赞助权威、奥运经济专家委员会委员、国际赞助产业联盟执行主席、中国广告俱乐部副主席、中外名师大讲坛副主席、北京人文大学、东欧商学院、东方管理学院等多所院校客座教授。

春健教授曾在政府企业、文化传媒等任职，拥有十多年国际化、本土化营销背景经验，善于巧借资源，制造轰动，担任过著名企业董事长助理、广告策划总监、奥运冠军公司总裁等职。曾八千元制造中国广告第一经典，把广告做到天安门禁区；五百元搞定单车万里行，成为一道亮丽流动的广告风景线；一个月组建国际

大都市上海市场营销网络，两个月攻克重启大西南门户成都市场；成功策划操作过“环球小姐大赛”、“屈原国际龙舟节”、“央视扶贫春节晚会”等众多有影响的大型活动，在利用活动低成本营销方面，积累了极为丰富的甲乙双方实战经验。

主要著作：《广告赞助实战手册》《赞助运作指南》《赞助天机》《低成本营销术——赞助营销之秘笈》《团队实战教练》《创业空手道》

赞助营销：企业低成本营销术

■全球公认，赞助营销的品牌效应和回报价值远远高于硬广告，雄居广告、公关、促销沟通之首

■20%的广告预算宣传效果依然100%

玩转赞助营销，任何品牌都能一夜成名

■全球赞助金额每年以40%的速度快速攀升，中国赞助低成本营销掀起空前热潮，新一轮财富浪潮已经来临！

我们的联盟将创造新的神话奇迹！

■80年代，摆个地摊能发财，很多人不敢；90年代，买支股票能赚钱，很多人不信；10年前，投资网络能成亿万富翁，你已经错过。今天，我告诉你，新一轮财富机会又已来临，赞助营销就是一个超低成本的营销术。 

第二部分：赞助中国活动概述
 
赞助重要提示

赞助是双方资源智慧对接
■赞助不是学雷锋，单纯的公益慈善，是双方资源、智慧的巧妙对接交换；企业在履行社会责任的同时，借助项目平台资源，宣传推广企业品牌，双方是共赢的，企业是超值的。

■天下赞助全面改革赞助模式，我们将最大限度地满足企业需求，达到企业利益最大化，让赞助企业和天下赞助创造的案例，成为世界的经典案例，成为我们的共同骄傲！

我们的运作模式
■我们收取适当论坛运作成本费、品牌合作费、办公费、宣传推广费，统称赞助金额。承诺所列回报条款。其他交给企业运作，经费由企业自行承担，我们提供操作方案，输送资源、提供义工等。

■这样操作，避免了虚高的赞助费，企业多了许多自由创意空间，费用完全由企业自己掌控，可大可小，进退自如， 

我们可用的资源
■荣誉资源：奖状证书匾牌、领导题词、担任主特人、论坛职务，联盟理事、评选活动；

■现场资源：升空汽球、拱形门、彩旗、条幅、横幅、充气卡通、展台展板、易拉宝、讲台LOGO、主席台产品、DVD，背板、门票广告、手提袋、纪念品、会刊、书籍……

■媒体资源：落实、正在落实的合作媒体
■专家资源：策划、营销、品牌、公关、经济学家
■政府资源：各大部委、有关省市、包括科技、金融等

■志愿者资源：中国大学生联盟数万人
■网络资源：合作门户网站、行业网站、专业网站
■明星资源：体育、影视、艺术
■百名将军：共和国老将军、老首长

■百名书画家：书画家协会
■渠道资源：天下赞助网各地分站、国际赞助联盟分支机构、代理公司
■公关资源：著名公关公司、机构
■社团资源：各种协会、学会

我们的脑袋+我们的资源=你的期望，你的品牌

活动价值

这是一届中国赞助业的“奥运会”“世博会”

这是一场时代精神与财富价值的辉煌盛宴；

这是一个前所未有、盛况空前的资源嫁接商机；

这是一块蕴含百万财富的巨大金矿；

这里可以实现一本万利的梦想；

这里可让我们共同走进名利双收的殿堂；

错过这样一次战略投资的良机，

将失去一次拥抱滚滚财源的机会！

疏忽这样一次战略合作的机会，

您将留下与伟大机遇失之臂的遗憾！

我们的合作让彼此变得更加强大，

我们的联盟将创造新的神话奇迹！
合作宗旨

1、用独特创意为赞助单位提升品牌的高端形象和社会公众形象； 

2、用我们的资源为赞助单位搭建高层公关和新媒体与主流媒体融合的最佳平台； 3、用低成本营销术为赞助单位提升品牌影响力和市场竞争力； 

4、用海陆空爆炸传播为赞助单位提升品牌持久信任度，美誉度，提供新产品推介超级平台。

合作对象

1、著名跨国企业，63家北京奥运赞助商

2、中国500强企业、大型国有企业、知名民营企业

3、广告、文化、传媒、影视公司、社团协会、门户网站、主流媒体

4、电子、电器、IT、信息、汽车、服装、快速消费品等行业龙头企业

卖点亮点： 

1、赞助界首次大聚首，大阅兵，盛况空前。谌称赞助行业的“广交会”“世博会”，赞助界的“奥运会”“奥斯卡”，举世瞩目。

2、热点议题，媒体关注，吸引眼球。金融危机下的低成本营销；公益赞助是否好人好报，共赢发展、文化产业与企业营销如何接轨，真正实现文化搭台，企业唱戏等议题将引起社会广泛关注，互动传播。

3、本次论坛并不仅仅是提供一个交流展示的空间，它是您向业内最好受众展示、传递信息的重要机会，它能让您： 

■接触数百名行业领袖、业界精英以及有影响力的决策者； 

■零距离与所有重要人物面对面交流，赢取业务拓展契机； 

■一场盛况空前、价值清晰可见的精准会议营销，为您提供无以伦比的品牌推广机会（包括会前、现场和会后的收益） 

4、中国最顶尖的赞助运作机构第一次免费为赞助企业低成本营销，包括文案策划、提供资源，宣传促销，共创奇迹……

我们结合点

受众吻合：包括直接参与群体、兴趣群体、影响群体等；

理念吻哈：企业文化与活动主题；

时机吻合：企业当前促销与赞助活动档期；

其他吻合：这个活动有我的XX需要。

赞助理由

■ 受众吻合，针对性强。论坛的受众就是企业的受众，包括直接受众、影响受众，兴趣受众，潜在受众，不求虚表无用的人群声势，精准导弹比“炮打蚊子”更具神效；

■ 理念吻合，符合战略目标。理念匹配的活动，更能强化深化受众对企业认知，有亲和力；

■ 利用活动由头进行促销，配合当前企业营销战略，借机掀起宣传高潮，润物细无声；

■ 借助论坛平台，针对优质高端人脉一对群宣传推介新产品、新技术，更易引起连锁反应，爆炸传播；

■ 娱乐或礼遇客户或员工，邀请他们参加论坛，见证您的风采，可增强员工和客户的荣誉感，自豪感，平衡关系，实战培训，改变观念，提升战斗力；

■ 借力发力，利用其标杆和影响力，形成区域冲击力，体现企业实力，压倒竞争对手，提高抗衡能力，其实四两拨千斤；

■ 消除负面影响，重振品牌和形象；利用其由头，给自己一个对社会说话解释的机会；

■ 以小搏大，获得硬广告没有的许多超值回报。包括荣誉回报、现场回报、广告宣传回报，后续回报，资源利用，客户对接。投入产出一目了然；

■ 奉献社会，提高美誉度，巩固提升品牌知名度，体现社会责任感，借冕播誉；

■ 中国最具影响力的专业赞助机构全程赞助运营，让企业省心省力省钱，后顾无忧。轻松获取低成本高效果。

回报形式

■硬广宣传 ■广告软文 ■现场宣传  ■新闻报道 ■专题报道 ■专题采访

事件营销 量身定做

■新闻由头 ■软文标题 ■配套活动 ■产品促销

媒体组合

    （1）电视    （2）报纸    （3）杂志    （4）广播   （5）网络   

    （6）户外 （路牌/公交车/火车/飞机/地铁）（7）楼宇电视广告（分众传媒）

    （8）手机短信 （9）会刊     （10）光盘   （11）海报   （12）条幅   
   （13）易拉宝    （14）展板    （15）门票  （16）餐券等其他
赞助类型
类别
赞助类别
赞助金额（单位：元）
赞助商数量

A        总冠名
80万元户           独家冠名
B        晚宴（26日晚）
30万
独家冠名
C        战略合作品牌
5万
限3家

D        唯一指定用品
5万元+实物15万元
限5家

第三部分  赞助中国赞助计划

A独家总冠名 赞助金额：80万元人民币  
总冠名赞助资格名额仅此一家，尊贵的礼遇、全方位的宣传攻势、专业的传播效应，让赞助商借助本次活动的高端平台，成为国内外万众瞩目的焦点。
    1、 总冠名企业获得本次活动总冠名权，对外任何宣传中均以"XXX赞助中国功勋人物颁奖盛典暨首届赞助中国论坛"出现；

    2、 活动前组委会为总冠名企业举行专场新闻发布会，到会媒体100人；新闻报道100篇；

    3、总冠名企业获得《世界华人报》《人民日报信息导刊》《企业领袖》《中华风》《中国经济报道网》等全国及地方电视、报纸、杂志、网络媒体的专题报道；

    4、 组委会邀请主办媒体、战略合作媒体对总冠名企业进行专题报道（部分媒体做电视专访）；

    5、在大会指定网站-天下赞助网 首页显著位置为总冠名企业开辟专题，设置广告位（banner）播放总冠名企业形象宣传广告宣传和推广总冠名企业形象持续6个月；

    6、在大会指定杂志《影响中国》刊登整版广告和制作专题对总冠名企业进行宣传报道；

    7、在大会指定书籍-《赞助中国功勋人物颁奖盛典珍藏特刊》一书中重点进行报道；    
    8、在大会《会刊》封面最显著位置标注总冠名企业Logo和名称；
    9、在大会《会刊》封二、封底为总冠名企业提供2块整版广告（尺寸同会刊）；

    10、总冠名企业主要领导担任国际赞助产业联盟副主席、常务理事和活动组委会副主任；

    11、会议现场集体合影（安排总冠名企业领导在主席台前排紧挨领导人就座）；

    12、在高峰论坛及颁奖晚会上主持人单独鸣谢总冠名企业至少3次；

    13、总冠名企业领导在首届赞助中国高峰论坛上演讲15分钟；

    14、在颁奖典礼上总冠名企业领导上台发表3分钟的致辞；

    15、颁奖典礼最高领导人为总冠名企业最高领导颁发冠名荣誉证书，并单独合影；

    16、在颁奖典礼上总冠名企业领导作为主要颁奖嘉宾为获奖者颁奖；

    17、参加组委会安排的欢迎晚宴、品酒会等活动；

    18、所有活动宣传、海报、资料袋等材料以及宣传广告均出现总冠名企业名称和logo；

    19、大会会场最显著位置标注总冠名企业Logo和名称；

    20、高峰论坛为总冠名企业提供1块背景广告（20㎡）；

    21、总冠名企业独家拥有颁奖典礼暨高峰论坛现场主席台两侧广告牌 2块（3 m×2m）；

    22、在欢迎晚宴现场显著位置为总冠名企业提供2块易拉宝展位（1 m×1.2m）；

    23、论坛茶歇播出总冠名企业宣传短片60秒（亦可以15秒×4次或30秒×2次）；
  24、组委会为总冠名企业赠送嘉宾席价值8800元专票5张。
 
注：以上非最终回报条件，组委会与赞助单位的权利和义务以双方签订的正式协议为准，个别条款可另行协商。
B晚宴独家冠名   赞助金额：30万元
欢迎晚宴赞助商为独家，全程支持大会欢迎晚宴。聚焦数百位各界嘉宾聚会的现场，获得与众不同的回报价值。
    1、晚宴独家冠名企业获得大会招待晚宴总冠名权（如：XXX赞助中国功勋人物颁奖盛典暨首届赞助中国论坛欢迎晚宴）；

    2、晚宴冠名企业获得2009年8月-2009年12月80家媒体价值300万元的新闻报道和广告投放。总体包全国及地方电视、报纸、杂志、网络、户外、媒体。详细媒体清单见附件。

    3、晚宴冠名企业领导担任国际赞助产业联盟常务理事和活动组委会副主任；

    4、会议现场集体合影，晚宴冠名企业最高领导前排就坐（按照赞助级别依次排序）；

    5、晚宴主持人特别鸣谢晚宴冠名企业至少2次；

    6、在颁奖典礼上晚宴冠名企业主要领导发表5分钟演讲、在论坛上发表10分钟演讲；
  7、颁奖典礼相关领导人为晚宴冠名企业最高领导颁发论坛赞助证书，并单独合影；
  8、在颁奖典礼上晚宴冠名企业领导作为主要颁奖嘉宾为获奖者颁奖；
    9、参加组委会安排的欢迎晚宴 、品酒会等活动；

    10、活动宣传、海报、资料袋等材料以及宣传广告均出现晚宴冠名企业名称和logo；

    11、大会会场最显著位置标注晚宴冠名企业Logo和名称；

    12、天下赞助网首页显著位置（banner）播放晚宴冠名企业形象宣传广告持续30天；

    13、大会《会刊》封面显著位置标注晚宴冠名企业Logo和名称；

    14、组委会邀请主办、支持媒体对晚宴冠名企业进行专题报道（部分媒体做电视专访）；

    15、在颁奖典礼上主持人单独鸣谢晚宴冠名企业至少3次；

    16、晚宴冠名企业独家拥有晚宴现场主背景广告牌 1块（3 m×2m）；

    17、在欢迎晚宴现场显著位置为晚宴冠名企业提供2块易拉宝展位（1 m×1.2m）；

    18、活动门票和参会证显著位置印刷晚宴冠名企业名称和logo；

    19、大会《会刊》封三为晚宴冠名企业提供2块整版广告（尺寸同会刊）；

    20、论坛茶歇播出晚宴冠名企业宣传短片30秒；

    21、组委会为晚宴冠名企业赠送价值8800元嘉宾席专票5张；

    22、在大会指定媒体《世界华人报》《企业领袖》《中华风》等刊登整版广告和制作专题对冠名企业进行宣传报道；

    23、在大会指定书籍《赞助中国功勋人物颁奖盛典珍藏特刊》一书中重点进行报道。
 
注：以上非最终回报条件，组委会与赞助单位的权利和义务以双方签订的正式协议为准，个别条款可另行协商。
C、战略合作品牌   赞助金额：5万元现金  限3家
战略合作品牌仅限3家，为大会一级合作伙伴，通力参与各项活动。同时享受特别礼遇，获得全方位的宣传效应，赞助企业成为本次活动上的焦点和亮点。
    1、战略合作品牌获得"XXX赞助中国功勋人物颁奖盛典暨首届赞助中国论坛战略合作品牌"称号，大会对外宣传中均以"XXX赞助中国功勋人物颁奖盛典暨首届赞助中国论坛战略合作品牌"出现；
  2、战略合作品牌获得2009年8月-2009年12月价值20万以上的新闻报道和广告投放。
  3、战略合作品牌受邀成为国际赞助产业联盟理事单位，享有理事单位的一切权利； 
    4、组委会邀请联盟专家、参会代表、新闻媒体记者到战略合作品牌企业参观考察。
  5、战略合作品牌主要领导受邀担任国际赞助产业联盟专家、理事和本次活
动评委；

    6、在颁奖典礼上主持人单独鸣谢战略合作品牌至少1次；

    7、会议现场集体合影（安排战战略合作品牌主要领导在主席台前排就座）
    8、活动对外宣传材料和所有广告（平面、电视）中均出现战略合作品牌的名称，大会资料袋印制战略合作品牌的名称和logo；
  9、天下赞助网首页显著位置刊登战略合作品牌的形象广告持续15天；

    10、战略合作品牌主要领导在高峰论坛、欢迎晚宴上发表主题演讲10分钟；

    11、大会会场显著位置标注战略合作品牌的企业Logo和名称；

    12、大会《会刊》标注战略合作品牌的Logo和名称；

    13、高峰论坛会议现场为战略合作品牌提供1块背景广告；

    14、组委会邀请合作媒体对战略合作品牌进行采访；

    15、活动门票和参会证印刷标明战略合作品牌的企业名称和logo；

    16、大会会刊为战略合作品牌刊登1版内页广告（尺寸同会刊，内容由赞助方提供）；

    17、论坛茶歇播出战略合作品牌企业宣传短片20秒；

  18、组委会为战略合作品牌赠送价值8800元嘉宾席专票3张（加盖"赠票"字样）；

    19、在大会指定媒体《世界华人报》《企业领袖》《中华风》等广告和制作专题对企业进行宣传报道；
  20、在大会指定书籍《赞助中国功勋人物颁奖盛典珍藏特刊》一书中重点进行报道。
 
注：以上非最终回报条件，组委会与赞助单位的权利和义务以双方签订的正式协议为准，个别条款可另行协商。
D、唯一指定用品（包括但不限于数码、电器、文具、箱包、汽车、手表、食品、茶叶等品牌）
 

赞助金额：5万元+实物15万元   数量：限5家
唯一指定品牌单位限5家，支持大会各项活动，同行业具有排他性权力，获得对应的个性化回报价值。
     1、唯一指定用品获得"XXX赞助中国功勋人物颁奖盛典暨首届赞助中国论坛唯一指定用品"称号，大会对外宣传中均以"XXX赞助中国功勋人物颁奖盛典暨首届赞助中国论坛唯一指定用品"出现；

    2、战略合作品牌获得媒体价值10万元的新闻报道和广告投放。

    3、唯一指定用品单位主要领导受邀担任国际赞助产业联盟专家、理事；

    4、在颁奖典礼上主持人单独鸣谢唯一指定品牌单位至少1次；

    5、会议现场集体合影（安排唯一指定品牌单位主要代表在主席台前排就座）
    6、活动对外宣传和所有广告（平面、电视）中均出现唯一指定品牌单位名称；
    7、大会资料袋印制唯一指定品牌单位名称和logo；

    8、天下赞助网首页显著位置刊登唯一指定品牌单位形象广告一个月
  9、唯一指定品牌单位主要代表在高峰论坛、欢迎晚宴发表主题演讲5分钟
    10、大会会场最显著位置标注唯一指定品牌单位Logo和名称；
    11、大会《会刊》标注唯一指定品牌单位的Logo和名称；刊登1版内页广告（尺寸同会刊，由赞助方提供）

    12、高峰论坛为唯一指定品牌单位提供1块背景广告（9㎡）；

    13、组委会邀请主办、支持媒体标注唯一指定品牌单位的名称；

    14、在颁奖典礼显著位置为唯一指定品牌单位提供1块易拉宝展位（1 m×1.2m）
    15、活动门票和参会证印刷唯一指定品牌单位的企业名称和logo；
    16、组委会为唯一指定品牌单位赠送价值8800元嘉宾席专票2张（加盖"赠票"字样）
    17、在大会指定媒体《世界华人报》《企业领袖》《中华风》等刊登广告和制作专题对企业进行宣传报道；
  18、在大会指定书籍《赞助中国功勋人物颁奖盛典珍藏特刊》一书中重点进行报道。
 
注：以上非最终回报条件，组委会与赞助单位的权利和义务以双方签订的正式协议为准，个别条款可另行协商。
我们创造的，不仅仅是一个论坛
 
品牌  责任  文化  轰动  营销
                        还有许多许多……
